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Der Driving But/er erobert Berlin

DELIVERY-KONZEPT BALD AUCH
UND MUNCHEN

chndder Lieferservice vom Aushilfsfahrer: Das war vor-
gestern. Labberige Pizza und lauwarmes Curry: Nicht bei
bloomsburys. Seit 2005 bietet der Berliner Premiuman-
bieter im Delivery-Service ein in Deutschland einzigar-
tiges Lieferkonzept. Hochwertige Restaurantspeisen und Getranke
werden innerhalb von 45 bis 60 Minuten nach Hause, ins Biiro, ins
Hotel oder an einen anderen Wunschort geliefert. Die anspruchs-
volle Kundschaft in Berlin hat aktuell die Auswahl zwischen 31 an-
gesagten Restaurants und iiber 1.500 Speisen der ausgewdahlten
Partner. Ob T-Bone Steak aus dem ,Midtown Grill*, frische Pasta
vom Italiener ,Ovest*, Wiener Schnitzel aus dem ,Lutter & Wegner*
oder Sushi von ,Kuchi®, bloomsburys liefert Kostlichkeiten aus
vielen Lieblingsrestaurants. Das von bloomsburys entwickelte Lo-
gistik- und Verpackungssystem garantiert perfekte Restaurantqua-
litéit der gelieferten Gerichte sowie erstklassigen Service durch die
speziell geschulten und stilvoll gekleideten Driving Butler.

Begleitend zur Kulinaria umfasst das Angebot eine Vielzahl an
internationalen Weinen, Champagnern und Bieren sowie Specials
wie die ,Bar in the Box*, ein Baukasten zum Mixen von Cocktails
und Longdrinks. In naher Zukunft ist die Erweiterung des Delive-
ry-Services um einen Delicorner fiir internationale Feinkost und
Non-Food-Produkte wie z.B. DVDs geplant. Alles in allem Service-
leistungen, die das Leben der Kundschaft vereinfachen und mehr

Freizeit ermoglichen.
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,Seit dem Start 2005 hat sich bloomsburys in Berlin erfolgreich
durchgesetzt*, erklrt Sabine Anna Huber, Geschéftsfiihrerin der
bloomsburys GmbH. ,Jetzt rollen wir unser bewahrtes Delivery-
Konzept in weiteren Stédten Deutschlands aus und etablieren blooms-
burys als Lifestyle-Marke im Convenience-Segment. Anfang Sep-
tember 2010 startet bloomsburys in Hamburg - im Winter folgen
Dependancen in Diisseldorf und Miinchen®, so Huber.

Parallel zur Expansion in Hamburg launcht bloomsburys ein neu-
es, innovatives Web-Crder-Tool auf www.bloomsburys.de, das den
speziellen Anforderungen des Premiumdienstleisters gerecht wird
und die komplexe logistische Abwicklung der Bestellungen verein-
facht. Neben einer komfortablen und schnellen Online-Bestellung
bietet das Web-Order-Tool den Kunden besondere Features: Téglich
wechselnde Specials der Partner-Restaurants sowie Weinempfeh-

lungen zu Speisen - auch unterschiedlicher Kiichen.

,Die Mission von bloomsburys ist es, den Servicestandard unserer
Gesellschaft nachhaltig zu verbessern und ein Markensynonym fiir
erstklassige Dienstleistung in Deutschland zu werden®, resiimiert
Sabine Anna Huber.
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